Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы студентов




Методические рекомендации по организации самостоятельной работы студентов
В современных условиях дидактическое значение самостоятельной подготовки неизмеримо возрастает, а ее цели состоят в том, чтобы:
· повысить ответственность самих обучаемых за свою профессиональную подготовку, сформировать в себе личностные и профессионально-деловые качества; 

· научить студентов самостоятельно приобретать знания, формировать навыки и умения, необходимы для  деятельности PR-специалистов; 

· развивать в себе самостоятельность в организации, планировании и выполнении заданий, определяемых учебным планом и указаниями преподавателя. 

Достигнуть этих целей в ходе самостоятельной работы при изучении дисциплины  возможно только при хорошей личной организации своего учебного труда, умении использовать все резервы имеющегося времени и подчинить их профессиональной подготовке.
Самостоятельная работа в процессе изучения дисциплины «Основы маркетинга» включает в себя:
- изучение обязательной литературы в соответствии с программой дисциплины;
- ознакомление с литературой, рекомендованной в качестве дополнительной;
- изучение и осмысление специальной экономической терминологии и понятий;
- сбор материала для написания рефератов (для студентов, имеющих пропуски аудиторных занятий), контрольной работы (для студентов заочной формы обучения), выполнения самостоятельных и практических заданий;
- подготовка докладов, сообщений, электронных презентаций;
Основными компонентами содержания данного вида работы являются:
- творческое изучение учебных пособий и научной литературы;
- умелое конспектирование лекционного материала;
- участие в различных формах учебного процесса (лекции, опрос, дискуссии, выполнение аудиторных практических заданий, выполнение самостоятельных работ, тестирование и самотестирование и т. д.);
- получение консультаций у преподавателя по отдельным проблемам курса;
- знакомство с экономической литературой и информационными ресурсами Интернета и др.
     1. Методические рекомендации по подготовке к семинарским занятиям
Семинарские занятия — другая важная форма учебного процесса. Они способствуют закреплению и углублению знаний, полученных студентами на лекциях и в результате самостоятельной работы над научной и учебной литературой. Они призваны развивать самостоятельность мышления, умение делать выводы, связывать теоретические положения с практикой. На занятиях вырабатываются необходимые каждому специалисту навыки и умения публично выступать, культура профессиональной речи. Кроме того, семинары — это средство контроля преподавателей за самостоятельной работой студентов, они непосредственно влияют на уровень подготовки к итоговым формам отчетности — зачетам и экзаменам.
Методические рекомендации:
К теме 1:
Познакомиться с используемыми в дисциплине «Основы маркетинга» терминами и определениями: нужда, потребность, спрос, потребитель, товар, сделка, рынок. Следует изучить сущность и отличия основных концепций маркетинга. Необходимо обратить внимание на маркетинг микс.
К теме 2:
 При рассмотрении вопросов данной темы необходимо обратить внимание на этапы маркетингового исследования и различные классификации маркетинговой информации. 
К теме 3:
При изучение товарной политики предприятия следует обратить внимание на 3 уровня содержания товара: товар по замыслу, в физическом представлении и товар с сопровождением. Необходимо учесть, что некоторые исследователи выделяют не  4, а 5 этапов жизненного цикла продукта.
К теме 4:
Необходимо отличать методы ценообразования от основных стратегий ценообразования. Обратить внимание на стратегию «снятия сливок» и стратегию упреждающих цен.
К теме 5:
При изучении данной темы необходимо обратить внимание на прямое, селективное, эксклюзивное распределение. Необходимо познакомиться с основными принципами каждого из них и научиться определять их преимущества и недостатки, применительно к  их использованию в практической деятельности.  
К теме 6: 
Необходимо познакомиться с основными элементами маркетинговых коммуникаций.  Следует обратить внимание на   Product Placement и ИМК.
К теме 7: 
При изучении данной темы нужно учесть, что печатная реклама и реклама в прессе — это не синонимы, а разные виды рекламы. Печатная реклама — это рекламно-коммерческая литература (каталоги, буклеты и т.п.)
К теме 8:
При изучении данной темы особое внимание следует обратить на следующие вопросы:
·SWOT-анализ, микро- и макросреда предприятия.
2. Методические рекомендации по написанию контрольных работ
1. (для студентов заочной формы обучения) 

Контрольная работа является промежуточной формой контроля знаний студентов заочной формы обучения, и представляет собой письменное изложение выбранной студентом темы. Цель выполнения контрольной работы – систематизация и углубление знаний, полученных студентами в результате лекционных и практических занятий, самостоятельного изучения учебной и специальной литературы, а также приобретение практических навыков.  
В процессе выполнения контрольной работы студент должен показать высокий уровень теоретической подготовки, проявить способности к реферированию научной литературы и решению прикладных проблем, выдвигаемых практикой.
Ключевым требованием при подготовке контрольной работы выступает умение обрабатывать и анализировать информацию, делать самостоятельные выводы, обосновывать целесообразность и эффективность предлагаемых решений, четко и логично излагать свои мысли.
                 
Тематика  контрольных работ.
1. Сегментирование рынка.
2. Эволюция концепций маркетинга.
3. Концепция маркетинга взаимодействия (взаимоотношений).
4. Равновесная цена. Дефицит и избыток на рынке товаров.
5. Бренды. Их особенности.
6. Лояльность потребителей. Виды лояльности.
7. Взаимосвязь маркетинга и  логистики в процессе продвижения товара.
8. Планирование рекламной кампании.
9. Реклама в прессе.
10. Печатная реклама (рекламно-коммерческая литература).
11. Теле- и радиореклама.
12. Маркетинг услуг, его особенности. 
13. Виды маркетинговых исследований.
14. Каналы распределения
15. Уровни каналов распределения
16. Изучение потребителей. Виды покупок.
17. Мотивация поведения потребителей.
18. Система маркетинговых коммуникаций.
19. Интегрированные маркетинговые коммуникации.
20. История создания знаменитого бренда (по выбору студента).
21. Организация проведения маркетинговых исследований.
22.Виды маркетинговых исследований.
23. Каналы распределения и сбыта.
24. Изучение потребителей. Виды покупок.
25. Мотивация поведения потребителей.
26. Виды маркетинга и виды спроса.
27. Значение маркетинга для компании в современных условиях.
28. Кейс-метод как способ изучения маркетинга. Приведите пример.
29. Микро- и макросреда предприятия.
30. 3 уровня содержания товара.
31. Маркетинговое исследование: сравнительный анализ гипермаркетов.
32. Ценовые стратегии предприятия.
33. Мероприятия целевого маркетинга. Сегментирование рынка.
  Оформленная работа сдается методистам заочного факультета университета в установленный учебным планом срок, где она регистрируется и передается на проверку преподавателю. После проверки контрольная работа возвращается студенту для ознакомления с замечаниями и рецензией. В случае незачета работы студент должен внести в нее все необходимые исправления и дополнения, вытекающие из замечаний преподавателя. Исправления и дополнения рекомендуется делать на отдельных листах со ссылкой на соответствующую страницу работы. Проверенная работа (со всеми исправлениями, дополнениями и первой рецензией) представляется студентом на повторную проверку. Положительная рецензия представляется студентом на экзамен.
Требования к оформлению контрольной работы подробно представлены в Положении о бюро контрольных работ, размещенном на сайте Университета в личном кабинете на странице ЭУМК в разделе Общие нормативные документы и в Системе поддержки самостоятельной работы студентов в разделе Положения и инструкции для студентов
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