Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы студентов




1. Методические рекомендации по организации 

самостоятельной работы студентов
Целью самостоятельных занятий является детализация знаний, получаемых на лекциях, знакомство с дополнительной литературой, приобретение навыков ведения дискуссии по заданным темам, освоения аналитической работы с литературными и СМИ-материалами.
Общая логика настоящих планов отражает тематику и содержание лекционного курса. Задания для семинаров сгруппированы по основным тематическим блокам.
Целью проведения лекционных и семинарских занятий также является углубление и закрепление теоретических знаний студентов, приобретение ими практических навыков работы и определённого опыта в решении конкретных жизненных ситуаций.
Выбор учебных вопросов, тематики докладов, рефератов и сообщений при изучении конкретной темы осуществляется преподавателем, ведущим семинарские занятия, в зависимости от количества часов, предусмотренных для их проведения учебным планом и расписанием занятий.
Освоение теоретического материала на лекционных и семинарских занятиях по данному курсу построено на различных принципах. Лекции и семинары не повторяют, но дополняют друг друга. На семинарские занятия выносятся темы, ключевые с точки зрения правильного понимания концепции курса в целом. В ходе семинарских занятий проводятся такие формы промежуточной аттестации, как тесты, контрольные работы, оценки за активное участие в работе, за выполнение домашних письменных работ.
Подготовка студентов к семинарским занятиям предполагает:
- чтение рекомендованной литературы к семинарским занятиям;
- сбор материалов по поставленной проблеме (материалы СМИ, интервью, материалы наблюдения);
- выполнение проблемно-ориентированных заданий и кейсов;
- написание докладов и рефератов.
Для успешной подготовки к занятиям студенту необходимо:
1. Внимательно изучить материалы, характеризующие курс и тематику самостоятельного изучения, что позволит чётко представить как круг, изучаемых тем, так и глубину их постижения.
2. Составить подборку литературы:
• учебники, учебные и учебно-методические пособия;
• первоисточники (к ним относятся оригинальные работы теоретиков, разрабатывающих проблемы, первоисточники изучаются при чтении, как полных текстов, так и хрестоматий, в которых работы классиков содержатся не полностью, а в виде избранных мест, подобранных тематически);
• монографии, сборники научных статей, публикации в журналах, любой эмпирический материал;
• справочная литература: энциклопедии, словари, тематические, терминологические справочники, раскрывающие категориальный аппарат.
Изучение дисциплины «Технология рекламы и СО в Интернете и новых медиа» предполагает взаимодействие четырёх форм обучения: лекций, практических занятий, самостоятельной работы, научно-исследовательской работы студентов. 
Практические занятия являются аудиторными и проводятся по заранее известным темам. Они предназначены для закрепления и более глубокого изучения определённых аспектов лекционного материала на практике. Методологическим обоснованием их необходимости служит тот факт, что социально-профессиональная компетентность специалиста проявляется в адекватности решения стандартных и нестандартных коммуникативных задач, различных социальных и профессиональных ситуаций. Для развития самостоятельной познавательной деятельности студентов на практических занятиях необходимо вводить элементы проблемности, основанные на вскрытии и разрешении различных противоречий. Одной из форм реализации этого постулата является опора на принцип проектной работы студентов.
2. Методические рекомендации по подготовке
к практическим (семинарским) занятиям.
Семинарское занятие - форма самостоятельной работы студентов, позволяющая приобщить студентов к научному использованию источников и литературы. Именно в этом качестве она была впервые использована выдающимся учёным-историком и педагогом В.Н.Герье в Московском университете. Семинар это форма творческой работы, позволяющая к тому же и закрепить и углубить имеющиеся знания.
Следует разумно организовывать работу по подготовке к семинарскому занятию. К теме каждого семинара даётся определённый план, состоящий из нескольких вопросов, рекомендуется список литературы, в том числе, и обязательной. Работу следует организовать в такой последовательности:
1. Прочтение рекомендованных глав из различных учебников. 

2. Ознакомление с остальной рекомендованной литературой из обязательного списка. 

3. Чтение и анализ каждого источника (документа). 

Прежде всего, следует ознакомиться с методическими указаниями к каждому семинару. При работе надо ответить для себя на следующие Тематика: а) кто автор источника? б) какое место эти авторы занимают в обществе? в) как мы должны относиться к его мнению, какой ракурс оценки событий он представляет? г) каковы причины различного отношения к фактам? д) следует уяснить значение незнакомых терминов, что встречаются в тексте.
Выводы из анализа должны делаться самостоятельно: хотя не следует пренебрегать авторитетом знаменитых авторов, но следует помнить, что не все научные положения являются бесспорной истиной. Критическое отношение (конечно, обдуманное) является обязательным элементом научной аналитической работы.
Подготовьте ответы на каждый вопрос плана. Каждое положение ответа подтверждается (если форма семинара это предусматривает) выдержкой из документа. Подготовку следует отразить в виде плана в специальной тетради подготовки к семинарам.
Следует продумать ответы на так называемые «проблемно-логические» задания. Каждое из этих заданий связано с работой по сравнению различных исторических явлений, обоснованием какого-либо тезиса, раскрытием содержания определённого понятия. Их следует продумать, а те, которые указаны преподавателем, можно выполнить как краткую письменную работу на одной - двух тетрадных страничках.
Если преподавателем поручено подготовить доклад или сообщение по какой-то указанной теме, то он готовится и в письменной и в устной форме (в расчёте на 5-7 минут сообщения). После этого он должен быть на семинаре обсуждён на предмет полноты, глубины раскрытия темы, самостоятельности выводов, логики развития мысли.
На семинарском занятии приветствуется любая форма вовлечённости: участие в обсуждении, дополнения, критика - всё, что помогает более полному и ясному пониманию проблемы.
Содержание практических (семинарских) занятий
	№ темы
	Тематика самостоятельной работы. Содержание практических занятий для подготовки.
	Формы контроля усвоения знаний.
Контроль выполнения работы.

	1.
	Тема 1. Коммуникации в Интернете: связи с общественностью и реклама.
Задание: подготовка развёрнутого плана-конспекта по теме занятия.
Литература:
1. Ашманов И., Иванов А.Оптимизация и продвижение сайтов в поисковых системах. СПб.: Питер, 2011. 
2. Басов А. Контекстная реклама в Интернете. Настольная книга рекламиста. СПб.: Издательский дом Питер,2009. 

3. Бердышев С.Н.Секреты эффективной интернет-рекламы. М.:Дашков и Ко., 2010. 
	Представление обоснованной и развёрнутой концепции интернет-коммуникаций.

	2.
	Тема 2. Исследования Интернета для рекламиста: предмет, цели и исполнители.
Задание: составление аналитической справки о предмете, цели и исполнителях рекламных исследований.
Литература:
1. Данченок Л. А.Маркетинг в социальных медиа. Интернет-маркетинговые коммуникации. Учебное пособие. СПб.: Издательский дом Питер, 2012. 

2. Котлер Ф. Маркетинг 3.0: от продуктов к потребителям и далее - к человеческой душе - М.: Эксмо, 2012. 
3. Система интернет-коммуникации России: Учеб. пособие/ Под ред. Я. Н. Засурского, М. В. Шкондина, Л. Л. Реснянской. М.: Аспект Пресс, 2013. 
	Аналитическая справка.

	3.
	Тема 3. Реклама в системе рынка Рунет.
Задание: написание эссе на тему «Разработка и поддержка сайтов».
Литература:
1. Котлер Ф. Маркетинг 3.0: от продуктов к потребителям и далее - к человеческой душе - М.: Эксмо, 2012. 
2. Система интернет-коммуникации России: Учеб. пособие/ Под ред. Я. Н. Засурского, М. В. Шкондина, Л. Л. Реснянской. М.: Аспект Пресс, 2013. 
3. Холмогоров В. Интернет-реклама. СПб.: Питер, 2005. 

4. Чумиков А., Бочаров М., Тишкова М. PR в Интернете. Web 1.0, Web 2.0, Web 3.0. М.: Альпина Паблишер, 2013. 
	Предоставление эссе о технологиях создания и продвижения сайтов и их назначении в современной рекламе, основных принципах взаимодействия с другими рекламными технологиями.


	4.
	Тема 4. Рекламная кампания в Интернете: работа с заказчиком.
Задание: составление библиографии по методам разработки коммуникационных технологий.
Литература:
1. Система интернет-коммуникации России: Учеб. пособие/ Под ред. Я. Н. Засурского, М. В. Шкондина, Л. Л. Реснянской. М.: Аспект Пресс, 2013. 
2. Хайятт М. Платформа. Как стать заметным в Интернете. Пошаговое руководство для всех, кому есть что сказать или что продать. М.: Манн, Иванов и Фербер, 2013. 
	Предоставление библиографического списка литературных источников по технологиям разработки рекламной кампании в Интернет.

	5.
	Тема 5. Принципы размещения рекламы в Сети и медиапланирование.
Задание: составить развернутую медиакарту интернет-СМИ и выбрать рекламные инструменты для произвольно товара массового пользования.
Литература:
1. Хайятт М. Платформа. Как стать заметным в Интернете. Пошаговое руководство для всех, кому есть что сказать или что продать. М.: Манн, Иванов и Фербер, 2013. 

2. Холмогоров В. Интернет-реклама. СПб.: Питер, 2014. 

3. Чумиков А., Бочаров М., Тишкова М. PR в Интернете. Web 1.0, Web 2.0, Web 3.0. М.: Альпина Паблишер, 2013. 
	Медиакарта интернет-СМИ с комментариями по применению рекламных технологий.

	6.
	Тема 6. Корпоративный сайт и рекламные сайты как основа массовой коммуникации в Интернет.
Задание: подберите и проанализируйте примеры брифов на создание корпоративных сайтов российских компаний.
Литература:
1. Ашманов И., Иванов А.Оптимизация и продвижение сайтов в поисковых системах. СПб.: Питер, 2011. 
2. Годин А.А., Годин А.М., Комаров В.М. Интернет-реклама: Учебное пособие. М.: Дашков и К., 2009. 

3. Котлер Ф. Маркетинг 3.0: от продуктов к потребителям и далее - к человеческой душе - М.: Эксмо, 2012. 
4. Холмогоров В. Интернет-реклама. СПб.: Питер, 2014. 
	Примеры печатных материалов информационных жанров

	7.
	Тема 7. SEO: продвижение в поисковых системах.
Задание: представить план-конспект по теме «Оптимизация стоимости медиаплана».
Литература:
1. Холмогоров В. Интернет-реклама. СПб.: Питер, 2014. 

2. Чумиков А., Бочаров М., Тишкова М. PR в Интернете. Web 1.0, Web 2.0, Web 3.0. М.: Альпина Паблишер, 2013. 
	Электронный файл презентации, раскрывающий специфику оптимизации сайтов крупных компаний, типологию инструментов для поискового продвижения сайта, значение продвижения в Интернете, виды поисковой оптимизации, задачи аналитики, принципы анализа источников трафика.

	8.
	Тема 8. Технологии оптимизации медиаплана.
Задание: представить план-конспект по теме «Оптимизация стоимости медиа плана».
Литература:
1. Данченок Л. А.Маркетинг в социальных медиа. Котлер Ф. Маркетинг 3.0: от продуктов к потребителям и далее - к человеческой душе - М.: Эксмо, 2012. 
2. Система интернет-коммуникации России: Учеб. пособие/ Под ред. Я. Н. Засурского, М. В. Шкондина, Л. Л. Реснянской. М.: Аспект Пресс, 2013. 
3. Чумиков А.Н. PR-кампания в Интернете // Советник. - 2013. - №3. 
	План-конспект, содержащий обоснование особенностей и разновидности оптимизации, основные принципы работы над готовым медиапланом, принципы настройки фильтров, значение оптимизации в практике сопровождения рекламной кампании.

	10.
	Тема 10. Контекстная реклама и реклама в поисковиках.
Задание: создать план рекламной кампании. В плане рекламной кампании должны быть представлены технологии контекстной рекламы, профессиональные электронные издания по связям с общественностью, особенности пиар-деятельности в информационных сетях. 
Литература:
1. Гусев В. С. Аналитика веб-сайтов. Использование аналитических инструментов для продвижения в Интернет. СПб.: Издательский дом Питер, 2009. 

2. Данченок Л. А.Маркетинг в социальных медиа. Интернет-маркетинговые коммуникации. Учебное пособие. СПб.: Издательский дом Питер, 2012. 

3. Евдокимов Н.В., Лебединский И.В. Раскрутка веб-сайта: практическое руководство. М.: ООО «И.Д. Вильямс», 2011. 

4. Зуев М., Маурус П., Прокофьев А. и др. Интернет-маркетинг 3.0: нет русской рулетке! - СПб.: Питер, 2011. 
	Электронный файл, содержащий медиакарту электронных интернет-СМК.

	11.
	Тема 11. Новые каналы рекламной коммуникации и нестандартные проекты.
Задание: найти и представить медиаплан рекламной кампании коммерческой организации, кросс-медийные интерактивные рекламные материалы. Для этой цели составить представление о новых каналах рекламной коммуникации и описать модель нестандартного проекта.
Литература:
1. Годин А.А., Годин А.М., Комаров В.М. Интернет-реклама: Учебное пособие. М.: Дашков и К., 2009. 

2. Котлер Ф. Маркетинг 3.0: от продуктов к потребителям и далее - к человеческой душе - М.: Эксмо, 2012. 
3. Хайятт М. Платформа. Как стать заметным в Интернете. Пошаговое руководство для всех, кому есть что сказать или что продать. М.: Манн, Иванов и Фербер, 2013. 

4. Холмогоров В. Интернет-реклама. СПб.: Питер, 2014. 

5. Чумиков А., Бочаров М., Тишкова М. PR в Интернете. Web 1.0, Web 2.0, Web 3.0. М.: Альпина Паблишер, 2013. 
	Медиаплан, содержащий концепцию рекламной деятельности.

	12.
	Тема 12. Каналы рекламных и пиар коммуникаций в новых медиа.
Задание: подготовить эссе на тему «Этические и правовые принципы СМК в Интернете и новых медиа». 
Литература:
1. Басов А. Контекстная реклама в Интернете. Настольная книга рекламиста. СПб.: Издательский дом Питер,2009. 

2. Бердышев С.Н.Секреты эффективной интернет-рекламы. М.:Дашков и Ко., 2010. 

3. Вирин Ф. Полный сборник практических инструментов - 2-е изд. - М.: Эксмо, 2012. 

4. Гусев В. С. Аналитика веб-сайтов. Использование аналитических инструментов для продвижения в Интернет. СПб.: Издательский дом Питер, 2009. 
	Файл с эссе.


3. Методические рекомендации по написанию контрольных работ.
Изучение учебной дисциплины «Технология рекламы и СО в Интернете и новых медиа» студентами заочного факультета подразумевает выполнение контрольной работы. В ходе изучения дисциплины студенты должны получить представление о функционировании системы современных средств коммуникации, специфике новостной информации, приобрести навыки создания информационных материалов различных жанров, мониторинга распространения информации и её восприятия целевыми аудиториями.
Целью написания контрольной работы является конкретизация знаний, получаемых на лекциях, семинарах и в результате знакомства с дополнительной литературой, освоения аналитической работы с литературными и Интернет-материалами.
Данные методические рекомендации позволяют студенту познакомиться с основными требованиями, предъявляемыми к контрольным работам, выбрать тему, ориентируют в структуре учебной дисциплины, в массиве учебной и дополнительной литературы.
Выполнение контрольной работы студентами заочной формы обучения имеет большое значение, т.к. именно в ней студент реализует свою самостоятельную работу, от успешности которой во многом зависит его усвоение предмета в целом. Контрольная работа способствует приобретению навыков осмысления и конспектирования специальной литературы, стимулирует пробуждение интереса к изучению СМИ.
Контрольная работа представляет собой реферат, который должен иметь строгую и продуманную структуру, включающую в себя: план работы, введение, основную часть (2-3 главы), заключение, список литературы. Во введении необходимо отразить актуальность темы, показать её место в общем объёме изучаемого предмета; в заключении - подвести итоги, сформулировать выводы относительного собственного понимания этой темы.
Список литературы должен включать в себя 5-7 наименований; в их число необходимо включить учебную литературу, монографии, статьи, исследовательскую литературу, энциклопедии, словари, справочники. Чёткое следование плану работы, правильное оформление цитат и ссылок на цитируемые работы, списка использованной литературы обязательны. Страницы должны быть пронумерованы и иметь поля для заметок рецензента. В конце ставится дата выполнения и подпись студента.
Задания для написания контрольных работ.
1. Интернет-реклама как часть маркетинга: основные элементы и особенности. 
2. Позиционирование продукта в Интернет. 

3. Способы продвижения и критерии оценки эффективности. 

4. Мониторинг интернет-проектов. 

5. Работа с интернет-аудиторией. 

6. Электронные платёжные системы. 

7. Финансирование интернет-проектов. 

8. Понятие социальных сетей в контексте информационного общества. 
9. История национальных и транснациональных социальных сетей. 
10. Влияние социальных сетей на развитие общества в разных странах. 

11. Маркетинг в социальных медиа: основные понятия. 

12. Особенности аудиторий социальных сетей. 
13. Парадигмы восприятия информации и паттерны поведения в социальных сетях. 

14. Продвижение СМИ в социальных сетях. 
15. Влияние социальных сетей на процессы трансформации СМИ. 
16. Ключевые показатели эффективности работы в социальных сетях. 

17. Работа с негативом, понятие «обратной связи» в социальных сетях. 

18. Правовые аспекты работы в социальных сетях. 
19. Вопросы информационной безопасности в Интернете. 
20. Методология мониторинга и анализа данных в социальных сетях. 

21. Программное обеспечение для работы в социальных сетях. 
22. Инструменты аналитики Интернет. 

Выбор темы контрольной работы осуществляется студентом самостоятельно, в зависимости от интересующих его проблем. Значительное влияние на выбор темы оказывает выбор литературы, лежащей в основе написания контрольной работы. Кроме того, тема для контрольной работы может быть сформулирована студентом самостоятельно, на основе содержания программы учебной дисциплины.
Требования к оформлению контрольной работы подробно представлены в Положении о бюро контрольных работ, размещенном на сайте Университета в личном кабинете на странице ЭУМК в разделе Общие нормативные документы и в Системе поддержки самостоятельной работы студентов в разделе Положения и инструкции для студентов
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